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ПРАВИЛА ВЫПОЛНЕНИЯ КОНТРОЛЬНЫХ РАБОТ
I. Выбор вопросов, входящих в контрольную работу.
Каждая контрольная работа состоит из теоретических вопросов и практического задания. Вопросы и практическое задание определяются студентом по варианту задания. Вариант выбирается из приведенной ниже таблицы по двум последним цифрам номера зачетной книжки. Так как в таблице имеется только 49 вариантов, то, если последние две цифры соответствуют числу, большему 49, для определения номера варианта, из него нужно вычесть число 50. Практическое задание выполняется в среде Figma www.figma.com.
Пример, Номер зачетной книжки 991064. Последние две цифры есть число 64. Номер варианта: 64-50= 14.
	№
	Задания
	№ варианта презентации
	№
	Задания
	№ варианта презентации

	00
	3,18
	1
	25
	10,11
	6

	01
	4,17
	2
	26
	1,20
	7

	02
	5,16
	3
	27
	2,19
	8

	03
	6,15
	4
	28
	3,18
	9

	04
	7,14
	5
	29
	4,17
	10

	05
	8,13
	6
	30
	6,15
	11

	06
	9,12
	7
	31
	7,14
	12

	07
	10,11
	8
	32
	8,13
	13

	08
	1,20
	9
	33
	9,12
	14

	09
	2,19
	10
	34
	10,11
	15

	10
	4,17
	11
	35
	1,20
	16

	11
	5,16
	12
	36
	2,19
	17

	12
	6,15
	13
	37
	3,18
	18

	13
	7,14
	14
	38
	4,17
	19

	14
	8,13
	15
	39
	5,16
	20

	15
	9,12
	16
	40
	7,14
	1

	16
	10,11
	17
	41
	8,13
	2

	17
	1,20
	18
	42
	9,12
	3

	18
	2,19
	19
	43
	8,11
	4

	19
	3,18
	20
	44
	9,20
	5

	20
	5,16
	1
	45
	10,19
	6

	21
	6,15
	2
	46
	1,18
	7

	22
	7,14
	3
	47
	2,17
	8

	23
	8,13
	4
	48
	3,16
	9

	24
	9,12
	5
	49
	4,15
	10


II. Требования к содержанию и оформлению контрольной работы.
1. Контрольная работа распечатывается на листах формата А4.
2. Минимальный размер ответа на вопрос 5 листов, максимальный 
– 15 листов.
3. Ответ на каждый вопрос оформляется с нового листа.
4. Весь текст работы оформляется шрифтом Times New Roman, 14 кегль, междустрочный интервал 1,5, выравнивание основного текста по ширине, отступ первой строки 1,25 см. Не допускается интервал «перед» и «после» абзаца.
5. Первая страница (титульная страница) работы – это лист, выполненный в виде адресной наклейки.
6. Начиная со второго листа, печатаются ответы на вопросы, согласно варианту контрольной работы.
7. Ответ на каждый вопрос должен начинаться с формулировки этого вопроса и заканчиваться списком литературы, использованной при ответе на данный вопрос (это могут быть как книги и статьи, так и информационные сайты). Для каждого литературного источника необходимо дополнительно указать использованные разделы и страницы. 
8. После проверки, если контрольная отправлена на доработку, титульный лист с замечаниями преподавателя НЕ УБИРАЕТСЯ и НЕ перепечатывается. К прежнему тексту контрольной работы в виде работы над ошибками прикладываются доработанные материалы. И контрольная работа снова сдается в деканат.
9. После проверки контрольной работы и резолюции «к защите», преподаватель во время лабораторных работ в период экзаменационно-лабораторной сессии с каждым студентом проводит собеседование (защиту контрольной работы) по охваченным в ней темам. На лабораторные работы все студенты должны принести проверенные контрольные работы.
Контрольная работа, оформленная не по правилам проверяться не будет.
III. Требования к содержанию и оформлению презентации
1. Презентация должна быть выполнена онлайн в среде Figma www.figma.com. Это может быть презентация реально существующего предприятия/события или вымышленного.
2. Презентация должна содержать как минимум 7 слайдов, анимированные переходы между каждым слайдом, анимацию рисунков, вставленных в слайды.
3. В обязательном порядке Титульный слайд с указанием фамилии имени отчества студента, темой презентации и дисциплины, а также «адресный слайд», т. е. адреса и телефоны куда можно обратиться для уточнения информации по презентации.
4. Готовая презентация высылается в срок в электронном виде на электронную почту с пометкой в теме письма, что это работа студента-заочника для проверки, а также Фамилия И. О. группа и номер варианта.
Например, «Для проверки работы по дисциплине «Медиадизайн» студента заочника Иванова И. И., группа МКЗС31, Практическое №2».
IV. Вопросы к контрольной работе
1. Цвет. Профили. Гармоничные сочетания цветов.
2. Растровые изображения. Альфа-канал. Прозрачность. Плотность точек.
3. Векторные изображения. Форматы. Особенности использования.
4. Цветовые контрасты. Использование в рекламе. Особенности применения.
5. Влияние цветов и цветовых схем. Схемы оттенков. Контраст цветовых оттенков и дополняющих цветов. Контраст светлости и цветности.
6. Воспроизведение цвета. Цветовой диапазон. Триадные и плашечные цвета.
7. Представление презентации слушателям: с чего начать презентацию, заключение презентации. Рекомендации по проведению презентации и ответам на вопросы по теме презентации.
8. Шрифты. Классификация. Применение. Типографика.
9. Растровые форматы графических файлов. 
10. Векторные графические редакторы.
11. Растровые графические редакторы.
12. Процесс создания рекламного продукта с помощью приложений и онлайн-сервисов на различных устройствах.
13. Цветовое исполнение рекламы.
14. Шрифтовое исполнение рекламы.
15. Основные рекомендации дизайна рекламных продуктов. Особенности прорисовки изображений, предназначенных для рекламных целей.
16. Понятия презентации в общем виде, компьютерной презентации и мультимедийной презентации. Бумажные и электронные презентации их особенности и характеристики.
17. Назначение и цели презентации в рекламе и связях с общественностью.
18. Классификация презентаций по их назначению: Маркетинговые презентации, обучающие презентации, научные презентации, управленческие презентации, Политические презентации, Рекламные презентации, PR-презентации.
19. Классификация презентаций по ориентированности на мотивацию: информационные презентации, убеждающие презентации, располагающие презентации, имиджевые презентации, мотивирующие презентации, опросные презентации, презентации товаров и услуг.
20. Инфографика. Виды и типы. Использование отдельно и в презентации.
V. Практическое задание.
[bookmark: _GoBack]Создайте презентацию для рекламируемых товаров и услуг по вашему номеру варианта:
1. Автомобильный салон официального дилера.
2. Агентство оказывающее юридические услуги.
3. Магазин по продаже товаров для различных хобби.
4. Фабрика по производству офисной мебели.
5. Дистрибьютор крупной и мелкой бытовой техники.
6. Салон красоты.
7. Мебельный магазин-салон.
8. Мобильный смартфон.
9. Парикмахерский салон/барбершоп.
10. Прокат видео/фото техники.
11. Магазин по продаже и обслуживанию компьютерной и оргтехники.
12. Сетевой продуктовый ретейлер.
13. Сеть груминг салонов.
14. Магазин офисных принадлежностей и канцелярских товаров.
15. Шоколадная плитка/батончик.
16. Магазин-салон ювелирных украшений.
17. Смарт-телевизор.
18. Медицинская клиника.
19. Линейка летних автомобильных шин.
20. Сезонная коллекция одежды/обуви.
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